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Go6z Hekiminin Icerik SEO Otoritesi: Tibbi Terimden Anlasilir

Rehbere
HIZMET PROFIL SEKTOR
Arama Motoru Optimizasyonu Yerel Isletme Saglik
(SEO)
%650 %210 %320
Organik Blog Trafigi Biiyiimesi Uzun Kuyruklu Terimlerde Ortalama Oturum Siiresi Artisi
Goriiniirliik

Saglik iceriklerinde dogru bilgi vermek yeterli degildir; bilginin hastanin anlayacagi dille
verilmesi gerekir. GOz hastaliklar1 alaninda muayene, lazer tedavisi ve katarakt cerrahisi gibi
hizmetler sunan bir uzman hekim, hastalarini dogru bilgilendirmek ve organik hasta
adaylarina ulagsmak icin web sitesine yatirim yapmistt. Yatirnma karsin site aramalarda
karsilik bulmuyordu. Bu Igerik SEO vaka analizi, icerik yaklasimmin degismesiyle ortaya

c¢ikan sonuglari anlatiyor.

1. Dogru yazilmis ama okunmayan metinler

Web sitesindeki yazilar tibbi ac¢idan kusursuzdu; hekimin kendi bilgi birikimiyle kaleme
alimmisti. Ancak metinler meslektaslara hitap eden bir dil tasiyordu ve hastanin hig
duymadig terimlerle doluydu. Yazilarin ¢ogu birka¢ paragrafi ge¢cmiyor, hastanin gergek

endiselerine hi¢ deginmiyordu. Sonug olarak siteye ulasan az sayida ziyaret¢i de aradigi
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yanitt bulamadan sayfay1 terk ediyordu. Arama motoru agisindan bu kisa ve yiizeysel

icerikler, konuyu kapsamli bi¢imde ele alan kaynaklarla rekabet edebilecek nitelikte degildi.

2. Saghk iceriklerinde yiiksek degerlendirme esigi

Saglik, hem arama motorlarinin hem de yapay zeka yanit sistemlerinin en titiz davrandigi

alanlardan biridir. Kullanicinin sagligin1 veya maddi durumunu dogrudan etkileyen konular
“Paraniz veya Hayatiniz” (Your Money or Your Life) kapsaminda degerlendirilir ve bu
iceriklerden ¢ok daha giiclii uzmanlik sinyalleri beklenir. Hekimin sitesi tibbi olarak giivenilir
bilgi barindirmasina karsin bu sinyalleri teknik olarak tagimiyordu; yazilarin kim tarafindan
yazildig1 belirsizdi, kaynak gosterilmiyordu ve icerik giincellik bilgisi bulunmuyordu. Otorite

fiilen vardi ama goriiniir degildi.

3. icerik plam hastanin sorulariyla kuruldu

Yeni igerik plani, anahtar kelime hacminden degil hastanin gercek endiselerinden basladi.
Muayenede en sik sorulan sorular derlendi ve arama verileriyle karsilagtirildi; “Katarakt
ameliyati sonras1t nelere dikkat edilmeli?” gibi dogrudan niyet tasiyan basliklar
onceliklendirildi. Her konu, tedavi oncesi, islem giinii ve iyilesme donemi olarak boliimlere
ayrilarak kapsamli rehberlere doniistiirtildii. Tibbi terimler kaldirilmadi; kullanildiklar1 yerde

parantez i¢i aciklamalarla desteklenerek hastanin kavramasi saglandi.

4. Uzmanlik sinyalleri icerigin parcasi oldu

Her makaleye hekimin adi, unvani ve mesleki ge¢misini igeren bir yazar kimligi eklendi.
Yazilarda atif yapilan tibbi bilgiler i¢in kaynakc¢a boliimii olusturuldu ve igerigin son
giincelleme tarihi goriintir kilindi. Klinik deneyimden gelen gozlemler, genel bilgiden ayirt
edilecek bi¢cimde ifade edildi. Bu diizenlemeler deneyim, uzmanlik, yetkinlik ve giivenilirlik
(E-E-A-T) beklentilerini karsiladi; igeriklerin degerlendirilme bicimi kisa siirede degisti ve

organik blog trafigi %650 oraninda biiytidii.
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5. Konu kiimeleri birbirini destekledi

Tek tek makaleler yerine, arama motoru optimizasyonu mantigia uygun konu kiimeleri

olusturuldu. Katarakt, g6z tansiyonu ve lazer tedavisi gibi her ana bashk i¢in kapsamli bir
rehber sayfasi hazirlandi; bu rehberlere bagh alt yazilar hazirlik siireci, riskler ve sik sorulan
sorular gibi ayrintilar1 ele aldi. i¢ baglantilar bu kiimeleri birbirine bagladigindan hem
kullanict dogal olarak sonraki adima gecti hem de arama motoru sitenin konu derinligini

gorebildi. Uzun kuyruklu terimlerde goriiniirliikk %210 oraninda artti.

6. Gorsel anlatim tibbi bilgiyi sadelestirdi

Goz saghgr gibi gorsel olarak anlatilabilen bir alanda yalnizca metne dayanmak eksik
kaliyordu. Hekim, tedavi siireclerini adim adim gosteren sade cizimler ve karsilastirmali
gorseller hazirlatti; katarakt oncesi ve sonrast gorme farki ya da goz i¢i basincinin nasil
Olciildiigii gibi konular semalarla agiklandi. Gorsellere agiklayici alternatif metinler yazildi,
dosya boyutlar1 optimize edildi ve her gorsel ilgili boliimiin hemen yanina yerlestirildi. Bu
diizenleme hem igerigin anlagilirligint artirdi hem de gorsel aramalardan siteye ek ziyaretgi

kazandirda.

7. Okuma siiresi hasta giiveninin gostergesi oldu

Iceriklerin kapsam arttik¢a ziyaretci davranisi da degisti. Yazilar basliklarla béliindii, Snemli
uyarilar 6ne ¢ikarildi ve mobil okunabilirlik i¢in paragraf uzunluklar1 diizenlendi. Ortalama
oturum siiresindeki %320 iyilesme yalnizca bir 6l¢iim basarisi olarak goriilmedi; hekim bu
veriyi hastanin muayeneye daha hazirlikli gelmesinin gostergesi olarak degerlendirdi.
Muayeneye gelen hastalarin 6nemli boliimii ilgili rehberi 6nceden okudugu igin randevu
gorlismelerinde temel bilgiler yerine kisiye 6zel konular konusulmaya baslandi. Hekim ayrica
sik tekrarlanan yanlis bilgileri iceriklerde dogrudan ele alarak hastalarin internetten edindigi
hatal1 yonlendirmeleri diizeltme imkéan1 buldu ve gorlisme siiresi daha verimli kullanildi. Bu
vaka, Igerik SEO pazarlama stratejisinin saglik alaninda hem bilgi kalitesi hem de anlatim
bi¢imi lizerine kuruldugunu gosteriyor. Hastanin sorusundan dogan igerik plani, goriiniir
kilinmis uzmanlik sinyalleri ve birbirini destekleyen konu kiimeleri birlestiginde dijital

pazarlama, hekimin klinikteki giivenilirligini dijital ortama tasiyan bir ara¢ haline geliyor.
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