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Parfiim Markasinin E-Ticaret SEO Yiikselisi: Kopya
Aciklamadan Koku Ailelerine

HIZMET PROFIL SEKTOR
Arama Motoru Optimizasyonu E-Ticaret Markasi Kozmetik
(SEO)
%275 %410 %210
Organik Ciro Biiyiimesi Kategori Trafigi Artisi Niche Terimlerde Goriintirlik

Kozmetik e-ticaretinde biiylimenin en pahali yolu, her yeni siparisi reklam biitgesiyle satin
almaktir. Orijinal parfiim ve nis esans liretimini perakende satisla birlikte yiiriiten bir e-ticaret
markast da bu noktaya gelmisti; ciro bliyliyordu ancak karlilik performans pazarlama
giderleri altinda eriyordu. Marka, kalic1 bir organik satis tabam1 kurmak istiyordu. Bu E-
Ticaret SEO vaka analizi, yiizlerce iiriin sayfasinin nasil gergek bir trafik varligina

doniistiiglinii anlatiyor.

1. Yiizlerce sayfa, tek bir metin

Markanin katalogunda yiizlerce parfiim bulunuyordu, fakat bu sayfalarin aciklamalari
birbirinin neredeyse aymisiydi. Uriinler arasindaki ger¢ek farki olusturan koku notalar,
kalicilik diizeyi ve kullanim mevsimi gibi bilgiler ya hi¢ yoktu ya da tek satirla

gegistiriliyordu. Arama motoru agisindan bu durum, birbirinin yerine gecebilen ve higbiri
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Ozgiin deger tasimayan bir sayfa y1gin1 anlamina geliyordu. Kullanic tarafinda da tablo farkl
degildi; ziyaret¢i hangi parfiimiin kendisine uygun oldugunu anlayamadigi i¢in karar

vermeden siteden ayriliyordu.

2. Filtrelerin yarattig1 gorilnmez tarama tuzagi

Sitedeki filtreleme sistemi kullanici igin pratikti ama arama motoru i¢in ciddi bir sorun
kaynagiydi. Ciceksi, odunsu veya oryantal gibi her filtre kombinasyonu yeni bir adres
iiretiyor, bu adresler dizine eklenmeye c¢alisildiginda ise birbirinin kopyasi binlerce sayfa
olusuyordu. Tarama biit¢esi bu anlamsiz kombinasyonlarda tiikendigi icin asil Onemli
kategori ve iiriin sayfalar1 yeterince ziyaret edilmiyordu. Ayrica ayni iirliin grubuna ait farklh

adresler kendi aralarinda rekabet ettiginden higbiri gii¢lii bir siralamaya ulasamiyordu.

3. Kategori sayfalar1 koku aileleri iizerine kuruldu

Calismanin merkezine, kullanicinin gergcek arama bi¢imi yerlestirildi. Parfiim arayan kisi
cogunlukla marka adi degil koku karakteri lizerinden arama yapiyordu; bu nedenle kategori
yapist koku aileleri temel alinarak yeniden kurgulandi. Her aile i¢in ayr1 bir kategori sayfasi
hazirlandi, bu sayfalara koku ailesinin karakterini, hangi mevsimde 6ne ¢iktigin1 ve kimlere
uygun oldugunu anlatan 6zgiin aciklamalar eklendi. Kategori metinleri iirlin listesinin {istiinii
bogmayacak bicimde yerlestirilerek aligveris deneyimi korundu ve kategori trafigi %410

oraninda artti.

4. Teknik karmasa canonical diizeniyle coziildii

Filtreleme kaynakli adres karmasasi, kategori yapisi netlestikten sonra ele alindi. Deger
iiretmeyen filtre kombinasyonlar1 taramaya kapatildi, benzer igerik sunan adresler canonical
etiketleriyle asil kategori sayfasina baglandi ve site haritas1 yalnizca siralanmasi hedeflenen
sayfalar1 icerecek sekilde yenilendi. Sayfalama yapisi diizenlendi, i¢ baglantilar en yiiksek
ticari deger tasiyan kategorilere yonlendirildi. Bu miidahaleler sonucunda tarama biitgesi

dogru sayfalara akt1 ve dizine ekleme siireleri belirgin bigimde kisaldi.



5. Uriin sayfalari nota detaylariyla zenginlestirildi

Icerik SEO yaklagimiyla her parfiim igin iist, orta ve alt notalar ayr1 ayr1 yazildi; kalicilik,
yayillim gilicii ve kullanim oOnerileri eklendi. Kendi iiretimini yapan bir marka olmanin
avantajiyla esans kompozisyonuna dair ayrintilar da igerige tasindi. Bu zenginlesme markay1
nis koku terimlerinde dogal olarak 6ne ¢ikardi; uzun kuyruklu aramalardaki goriintirliik %210
oraninda biiyiidii. Uriinii dogru anlatan sayfalar ayn1 zamanda iade oranin1 da olumlu etkiledi;

beklentisi karsilanan miisteri sayis1 artti.

6. Site ici arama verisi icerik planim1 besledi

Marka, kullanicilarin site i¢inde ne aradigini sistematik bicimde izlemeye basladi. Sonugsuz
kalan aramalar, yanlis yazilan koku adlar1 ve kataloga heniiz girmemis talepler haftalik olarak
raporlandi. Bu veri iki yonde kullanildi; bir yandan eksik kategori ve etiketler tamamlandi,
diger yandan kullanicilarin gergekten kullandigi ifadeler {iriin agiklamalarina ve kategori
metinlerine tagindi. Site i¢i arama ayrica yeni liriin gelistirme kararlarina da katki sundu, sik

aranlp bulunamayan koku profilleri iiretim planina alindi. Bodylece arama motoru

optimizasyonu tek seferlik bir ¢alisma olmaktan ¢ikip siirekli beslenen bir siirece doniistii.

7. Organik taban reklam bagimhihigini azaltti

Organik kanaldan gelen satislar arttikca markanin biitge planlamasi degisti. Reklam yatirimi
tiimiiyle kesilmedi, ancak yeni koleksiyon lansmanlar1 ve sezonluk kampanyalar gibi belirli
donemlere odaklanacak bicimde daraltildi. Organik ciro %275 oraninda biiytlidiigliinde marka,
satis hacmini ayakta tutmak i¢in siirekli reklam harcamak zorunda kalmaktan kurtuldu ve
karhilik tizerindeki baski hafifledi. Bu vaka, E-Ticaret SEO pazarlama stratejisinin kozmetik
kategorisinde kullanici davranigini anlamakla basladigini ortaya koyuyor. Gergek arama
bicimine gore kurulmus kategori mimarisi, teknik karmasanin giderilmesi ve iiriinii hakkiyla
anlatan Ozgiin igerikler birlestiginde dijital pazarlama, reklam biit¢esine bagimli olmayan

kalic1 bir satig tabani liretiyor.
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